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La qualita di Angelo Parodi in tv con Auge
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I Articolata in spot da 15” la campagna ha Uobiettivo di consolidare il posizionamento premium del brand

Lo storico brand Angelo Pa-
rodi, la mareca di conserve it-
tiche pil antica in Italia (dal
1888), arricchisce la propria
gamma di prodotti e ritorna
in televisione con un inedito
soggetto pubblicitario. On
air da domenica 25 maggio la
campagna vede nuovamente
protagonista Angelo Parodi,
in carne ed ossa, nel ruolo
di un affascinante esperto
di mare e di conserve ittiche
pronto a dispensare massime
e ‘trucchi del mestiere’. Oltre
agli episodi gia visti sul tran-
cio di tonno, i filetti di acciu-
ga e di sgombro, la campagna
si arricchisce quest’anno di
un soggetto inedito, dedi-
cato alla presentazione dei

nuovi filetti di tonno in vaso
vetro. Qui si vedra l'esperto
Angelo Parodi, all'interno
del proprio salotto, mentre
fa degustare a due giovani e
avvenenti signore dell'epoca
i suoi prelibati filetti di ton-
no. Ammiccando alla bonta

del suo pescato, tale da con-
quistare le assaggiatrici che
commentano con un ‘man-
naggia’ il sapore delle carni,
Angelo Parodi cattura ine-
vitabilmente la simpatia dei
consumatori ribadendo cosi
l'altissima qualita dei suoi

prodotti. Per questo primo
flight, tra maggio e giugno
sono stati programmati sulle
reti Rai, Sky e Discovery piu
di 2500 spot capaci di gene-
rare oltre 400.000 contatti a
target. Articolata in spot da
15”7 la campagna ha l'obietti-
vo di consolidare il posizio-
namento premium del brand
Angelo Parodi attraverso
I'intera gamma e di esaltare il
valore e la storia della marca,
forte di oltre 125 anni di espe-
rienza e di attenzione per la
qualita, La campagna é stata
realizzata Auge HQ per Icat
Food. La casa di produzione
¢ Haibun per laregia di José
Antonio Pratt. La pianifica-
zione e a curadi UM.
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