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Icat Food punta
sulle eccellenze

a oltre 150 anni Icat Fo-

od importa e distribui-

sce conserve ittiche con
lamission di essere l'azienda de-
gli esperti del mare. Con il 2014
si chiude il rapporto di parter-
ship con Consorcio. Chiediamoa
Giorgia Serrati Teglio, presidente
e amministratore delegato diIcat
Food, come evolvera l'azienda.

M Tra i vostri progetti vi ¢ quel-
lodicreare un nuovo brand che
prenda il posto di Consorcio?

Non abbiamo in programma la
creazione di un nuovo brand,
ma faremo leva su Moro e Ange-
lo Parodi, marche di nostra pro-
prieta e presenti in portafoglio
da molti anni. Lebiettivo & quel-
lo di ampliare la gamma puntan-
do per Angelo Parodisu formatie
specialita, mentre per Moro sulla
sostenibiliti. Non siamo dei pro-
duttori. Ci affidiamo a uno zoc-
colo duro di aziende partner con
le quali intratteniamo rapporti
da diversi anni. Siamo convinti
che un buon legame tra produt-
tore e distributore contribuisca a
migliorare la qualita dei prodotti.

M Quali sono i motivi della se-
parazione?

La collaborazione con Consor-
cio non e stata rinnovata perché
non abbiamo voluto rinunciare
ai nostri brand per affidarci aun
rapporto di esclusiva. Vogliamo
puntare sul rilancio delle nostre
eccellenze in portatoglio.

B Proseguirete nel mondo del

tonno oppure diversificherete?
Oltre alle conserve ittiche, abbia-
Mo sempre vantato una presen-
za nel settore vegetale, in parti-
colare con Alisa, olive nere e ver-
di per cocktail e cucina. Inizial-
mente solo importato e distribu-
ito, ora questo brand fa parte del
patrimonio Icat Food con l'obiet-
tivo di ampliare la gamma.

B Quanto ¢importante il brand-
prodotto e quanto ¢ importante
I'importatore-distributore nel-
la filiera del tonno?

1l distributore ¢ importante per
far crescere una marca e mante-
nerlaaunalto grado di conoscen-
za e sensibilita nel mercato. Sia-
mo una sicurezza per i buyer. Il
consumatore riconosce il brand-
etichetta e non da importanza al
distributore seppur altrettanto
garante di qualita. A.B.

Icat Food

Portafoglio marchi: 14
brand

Rete distributiva: 40
agentiin tutta ltalia

9 CRITICITA

DEL MERCATO:
tempi lunghi
per la costruzione
di un brand
OPPORTUNITA:

g partnership con

settori differenti
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