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Agenzie TLC Marketing Worldwide firma
I'iniziativa “Angelo Parodi ti invita al cinema”

Sino a fine febbraio 2015 |a piu antica marca di conserve ittiche portera nelle sale i consumatori

ca di conserve ittiche pil an-
tica In Italia distribuita da lcat
Food, l'azienda genovese degli‘esper-

I I brand Angelo Parodi, la mar-

ti del mare’, lancia la nuova iniziativa
pensata per i propri consumatori; dal
1 luglio al 28 febbraio 2015, chi ac-
quistera una confezione di Trancio di

Tonno in Clio di Oliva (90 grammi x
2 confezionl) con pack promoziona-
le avra diritto a 5 ingressi cinema se-
condo la formula Zper! (un biglietto
dingresso verra omaggiato a fronte
dell'acquisto di un secondo bigliet-
{0 pagato a prezzo interg), validi dal
lunedi al giovedi in oltre 200 sale ci-
nematografiche in tutt'ltalia, Entro 30
giorni dall'acquisto, il consumatore,
per usufruire della promozione, do-
vra registrare i propri dati, quelli del-
lo scontrino e il codice riportato sulla
confezione allinterno del sito www.
angeloparedicinemait nella sezione
dedicata, contenente [intero regola-
mento e la lista dei cinema aderen-
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ti. “Liniziativa si inserisce nel progetto
di valorizzazione del brand che vede
un rapporo sempre piu diretto ra
la marca e il proprio consumatore -
commenta Luca Verga, responsabile
marketing di Angelo Paradi - Per que-
sto motivo abbiama scelto di lavora-
re con TLC Marketing Worldwide, un
punto di riferimento per aggiungere
valore ai brand e creare engagement
con il consumatore sul punto ven-
dita. Da tempo infatti abbiamo scel-
to un dialogo diretto con il pubblico
consumer, a iniziare dal linguagagio
del web che esprimiamo attraverso
un bleg dedicato e melto frequenta-
to dafoodies. Questo permette di of-
frire benefici diretti a chi sa apprezza-
re la qualita di Angele Parodi”
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